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13. RECOMENDACIONES 

 
La principal recomendación con este trabajo es que al ser considerado como una 

primera etapa, logrará todo su potencial para beneficio de la población de la 

Universidad de Antioquia si se logra continuar a las siguientes etapas de:              

aplicación del modelo y toma de decisiones estratégicas según sus resultados. 

 

A su vez, al ser un modelo que buscó la generalidad, es importante no olvidar el 

concepto de flexibilidad y adaptabilidad, y el que tanto para el caso de la Universidad 

de Antioquia como para el de otras universidades, la realización de una prueba piloto 

será el mecanismo clave para lograr de manera adecuada esa flexibilidad y 

adaptabilidad a un determinado contexto universitario, y que así su aplicación, genere 

resultados efectivos. 
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